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WULFFIN ARVOT 

ASIAKASLÄHTÖISYYS TULOKSELLISUUS YRITTÄJYYS 
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PÄÄMÄÄRÄ JA STRATEGIA 

WULFFIN TAVOITTEET 

 

KASVU 

KANNATTAVUUS 

KANSAINVÄLISTYMINEN 
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KAIKKI ALKOI PIENESTÄ 

PAPERIKAUPASTA… 

 
Ilmoitus Uudessa  

Suomettaressa 23.8.1890 

Ilmoitus Uudessa Suomettaressa 

23.8.1890 



LIIKEVAIHTO JA LIIKETULOS 
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OMAVARAISUUSASTE 
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KESKEISTÄ KATSAUSKAUDELLA H1 2015 
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• Liikevaihto oli 35,4 milj. euroa (37,3 milj. euroa). Liikevaihto laski -5,0 

prosenttia edellisvuodesta. 

• Liikevoitto ilman kertaluonteisia eriä oli 0,5 milj. euroa (-0,4 milj. euroa). 

• Konserni myi liikelahjatoimintansa IDÉ House of Brands Finland Oy:lle. 

• Osakekohtainen tulos ilman kertaluonteisia eriä oli 0,07 euroa (-0,06) tammi-

kesäkuussa. 

• Konserni arvioi vuoden 2015 liiketuloksen ilman kertaluonteisia eriä olevan 

positiivinen. 



ASIAKKAITAMME 
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http://www.wartsila.com/,en,home,,,,,,.htm



